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 ‌‌أ
 

 بسم الله الرحمن الرحيم

) وانزل الله عليك الكتاب والحكمة وعلمك 

 ( عظيما   مالم تكن تعلم وكان فضل الله عليك

 صدق الله العلي العظيم  



 ‌‌ب
 

 هداءالإ

 إلى‌شمس‌الهداية‌التي‌بددت‌ظلمات‌الجهل‌وأنارت‌طريق‌الحياة‌...‌‌‌
‌‌‌الرسول محمد)صلى الله عليه وآله وسلم(.

‌إلى‌ينابيع‌الحكم‌ومصابيح‌الهدى‌وبضعة‌الرسول‌)صلى‌الله‌عليه‌وآله‌وسلم(...‌
‌الأئمة وفاطمة الزهراء)عليهم السلام.( 

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌إلى‌الذي‌لقنني‌الحب‌والصبر‌والإيثار...‌‌‌‌‌‌‌
‌ثرى العراق .   

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌لذين‌يعيشون‌معي‌دوما"‌وإن‌كانوا‌في‌عالم‌البرزخ...‌‌‌‌‌‌‌‌إلى‌ا
‌‌‌‌شهداء بلدي الحبيب .

‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌في‌سماء‌عمري‌...‌‌‌‌‌‌‌‌‌شروق‌إليك‌يا‌أروع‌
‌‌‌‌‌‌‌لعزيز.والدي ا

لقلبي,‌‌ متعة‌ وجهها‌ إلى‌ النظر‌ من‌ يا‌ ‌... متاعبي‌ ومعطلة‌ أُمنياتي‌ ربيع‌ يا‌ وإليكِ‌
 وقلبها‌ينبض‌في‌أحداقي...‌‌‌‌‌‌‌

 أُمي الرائعة.  إلى
‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌إلى‌الأيدي‌التي‌أحاطت‌أسوار‌طفولتي‌وأركان‌عائلتي‌...‌‌‌‌

‌إخواني .    
 إلى‌كلّ‌هؤلاء‌أهدي‌جهدي‌المتواضع‌.‌

.‌
 الباحث 

  
 



 ‌‌ت
 

 عرفان‌الشكر‌وال
ينبغي‌لجلال‌وجهه‌وعظيييم‌سييلطانهد‌عييدد‌رلقييه‌ورضييا‌نف ييه‌‌مثلماالحمد‌لله‌والشكر‌له‌‌

نجيياز‌هييذد‌الدراسييةد‌والصييلاة‌وال ييلا ‌علييى‌إوزنيية‌عرشييه‌ومييداد‌كلماتييه‌علييى‌أن‌ميينّ‌عليييّ‌ 
‌وسلم‌ت ليما‌كثيرا.المنتجبين‌‌له‌وصحبه‌‌آ‌أفضل‌الخلق‌نبينا‌محمد‌وعلى‌‌

هلييهد‌أ‌رجييع‌الفضييل‌إلييى‌أجييد‌لمامييا‌علييي‌أن‌أكتمال‌ حثي‌هييذا‌إنا‌اضع‌القلم‌ عد‌نعمة‌‌أو‌
سييتا ي‌أمتنييان‌إلييى‌كييلّ‌ميين‌طييوقني‌ فضييله‌وفييي‌مقييدمتهم‌تقييد ‌ ضيييض‌الشييكر‌وعظيييم‌الإأف

‌شيييرااالمشييرا‌اليييذي‌كيييان‌لتوجيهيييه‌العلميييي‌اليييدقيق‌وملاحظاتيييه‌ال يييديدة‌طيلييية‌مواكبتيييه‌الإ
‌عليييىالثبيييير‌‌ثيييربويييية‌المعهيييودةد‌وفثيييرد‌الثاقيييب‌ورأييييه‌الحضيييي ‌الأعليييى‌ حثيييي‌ورعايتيييه‌الأ

‌اجه‌بهذا‌الشكلد‌فجماد‌الله‌عني‌أفضل‌جماء‌المح نين.‌‌آرر‌
سييداء‌نصيييحة‌أو‌تقييديم‌كتيياب‌إمتنان‌لثّل‌من‌مد‌لييي‌يييد‌العييون‌ تقد ‌ فائق‌الشكر‌والإوأ
ن‌إسيييماء‌الجمييييع‌فييي‌أ كييير‌أبيييداء‌رأيد‌أو‌دعيييوة‌ ظهييير‌الغييييبد‌وإن‌كيييان‌لا‌ي يييعني‌أن‌إأو‌

‌الصور‌محفوظة‌في‌القلب.‌‌
سيييياتذتي‌أوعرفيييياني‌ الجميييييل‌لمعلمييييي‌ومدرسييييي‌و‌‌إحتراميييييشييييكري‌و‌‌أقييييد أن‌لا‌يفييييوتني‌و‌

سيياتذتي‌فييي‌المرحليية‌الجامعييية‌الييذين‌كييان‌لييي‌شييرا‌أريي ‌أللمراحييل‌الدراسييية‌جميعهيياد‌و‌
‌التلمذة‌في‌مرحلة‌الدراسة.‌‌

الله‌‌ى‌قول:‌ساعدني‌الله‌برد‌ولييو‌جييمء‌ضيي يل‌ميين‌افضييالثم‌علييي‌وجييم‌ألى‌هؤلاء‌جميعا‌إ
‌لمح يييينين‌ووفقهييييم‌إلييييى‌مييييا‌يرضيييييه‌وآريييير‌دعوانييييا‌أن‌الحمييييد‌لله‌ربّ‌الجميييييع‌رييييير‌جييييماء‌ا

‌العالمين.
‌

‌الباحث‌



 ‌‌ث
 

 الملخص
تعد‌حالة‌‌إن‌‌ إنها‌ إلا‌ الملثية‌ أنواع‌ نوعا‌راصا‌من‌ تعد‌ الشائعة‌ تنتهي‌‌‌‌ستثنائيةإالملثية‌ مؤقتة‌

ها‌إ ‌إن‌الملثية‌الشائعة‌مثلما‌عبرعنها‌‌أحكامعادة‌ ق مة‌المال‌الشائع‌وقد‌نظم‌المشرع‌العراقي‌‌
الملثية‌ الدراسة‌ هذد‌ في‌ لدينا‌ يكون‌ سوا‌ ثم‌ ومن‌ الملثية‌ أنواع‌ من‌ راص‌ نوع‌ المشرع‌ إنها‌

تعد‌من‌المواضيع‌‌ثلما‌‌د‌م الشائعة‌إلا‌إنها‌ترد‌هنا‌على‌أشياء‌غير‌مادية‌وهي‌العلامة‌التجارية
المهمة‌في‌الوقت‌الحاضر‌والرائجة‌رواجا‌شديدا‌  بب‌التطور‌ال ريع‌في‌كافة‌مجالات‌الحياة‌‌
وظهور‌حقوق‌جديدة‌  بب‌هذا‌التطور‌وهي‌الحقوق‌موضوع‌البحث‌لذلك‌نجد‌إن‌النتاج‌الفثري‌‌

ي هم‌في‌تحديد‌‌إن‌البحث‌في‌هذا‌الموضوع‌‌د‌مثلما‌‌والمعرفي‌قد‌تربع‌على‌عرش‌كلّ‌الحقوق‌‌
الموضوع‌ يتناول‌ لثي‌ العراقي‌ للمشرع‌ دليلا‌ يعد‌ أنه‌ عن‌ فضلا‌ بدقة‌ ومعرفتها‌ الحقوق‌ تلك‌

‌. التشريع‌والتنظيم‌لمواكبة‌التطورات‌القانونية‌في‌هذا‌المجال
حقوق  و مشاركة  للشريك  التجارية  يمكن  آخرين،  العلامة  شركاء  إتفاقيات بمع    حسب 

 التعاون أو الشراكة التي تم التوصل إليها. 

شللريك الحلل  سللي إ للتعماا الشلليء المشللترا وإ للتبلال  واحدتفللا  بلل ، ويتحلل    لكللل  و

ل شللريك  سللي هلل ا الحلل  بمقلل ار ح للت  سللي هلل ا الشلليء. وهلل ا يع للي أدلل  يمكللن لكلل 

ي تفللع بالملكيللة المشلللتركة ب سللية ح للت  سيهللا. ولكللن يجلللب أن العلامللة التجاريللة إن 

 ون  لوا الشريك متواسقاً مع حقوق الشركاء الآخرين، سهم لهم دفس الحقوق. يك

 ون متعلل  ون سلل ن الشلليء يملكلل  أشلل ا  سللي العلامللة التجاريللة وسللي حالللة احشللتراا 

أن يركللك كللل  ملل هم د لليي  سللي نللكء معللين م لل . ويمكللن للشللركاء الآخللرين أي للا 

يتج للب مللة التجاريللة أن سللي العلا. ويجللب ىلللش الشللريك   للتفا م مللن دفللس الشللياح

 الت رف بطريقة من ش دها احضرار بحقوق الشركاء الآخرين.

‌التجارية‌د‌العلامة‌شيوع‌د‌الد‌الملثية‌الثلمات‌المفتاحية/‌
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 قدمة م

 اولا: التعريف بموضوع البحث

الفثرية‌‌ الحقوق‌ ال ائد‌‌اوفق‌‌على‌‌تتفرع‌ الأدبية‌‌علتق يم‌ الفنية‌ الملثية‌ هما‌ رئي ين‌ فرعين‌ لى‌

المشرع‌ عرا‌ وقد‌ التجارية‌ العلامة‌ هي‌ الصناعية‌ الملثية‌ أهم‌صور‌ ومن‌ الصناعية‌ والملثية‌

(‌من‌قانون‌العلامة‌التجارية‌والموشرات‌الجغرافية‌ موجب‌‌1العراقي‌العلامة‌التجارية‌في‌المادة‌)

التأ والبيانات‌ العلامات‌ قانون‌ التعديل‌ رقم‌‌مر‌ رقمه‌‌‌‌1957ل نة‌‌‌‌21جارية‌ ‌80المعدل‌

عبرها‌‌أ)‌‌2004ل نة يمكن‌ تجارية‌ تشكل‌علامة‌ أن‌ يمكن‌ الإشارات‌ من‌ مجموعة‌ أو‌ إشارة‌ ي‌

‌التمييم‌بين‌سلع‌مشروع‌ماعن‌سلع‌مشروع‌آرر(‌

بطبيعة‌الحال‌أن‌الملثية‌الفثرية‌تختلف‌عن‌ملثية‌الأموال‌المادية‌نوعا‌ما‌لإنها‌لاترد‌على‌شي‌و‌

ما‌ترد‌على‌شي‌معنوي‌غير‌ملموس‌وهو‌الإنتاج‌الذهني‌للإن ان‌ويكون‌قابلا‌للانتقال‌‌مادي‌إن

ته‌المادة‌‌أكد‌‌‌عن‌طريق‌الميراث‌أو‌الوصية‌لورثة‌صاحب‌العلامة‌التجارية‌حال‌وفاته‌وهذا‌ما

من‌القانون‌انف‌الذكر‌يملثونها‌على‌وجه‌الشيوع‌وكذلك‌حال‌بيعها‌وتملثها‌من‌اشخاص‌‌‌18‌/2

مؤقتة‌‌فامتعددين‌‌ استثنائية‌ حالة‌ تعد‌ إنها‌ إلا‌ الملثية‌ أنواع‌ من‌ نوعا‌راصا‌ تعد‌ الشائعة‌ لملثية‌

أحكامها‌ المادة‌‌ العراقي‌ المشرع‌ نظم‌ وقد‌ الشائع‌ المال‌ عادة‌ ق مة‌ قانون‌‌‌‌1061تنتهي‌ من‌

والتي‌جاء‌بها)إ ا‌ملك‌إثنان‌أو‌أكثر‌شي ا‌فهم‌شركاء‌فيه‌‌‌‌1951ل نة‌‌‌‌40المدني‌العراقي‌رقم‌‌

تقد ‌أن‌‌على‌ال الدليل‌على‌غير‌ لك‌(‌نلخ ‌ممّا‌ يقم‌ شيوع‌وتح ب‌الحص ‌مت اوية‌مالم‌

عنها‌المشرع‌ إنها‌نوع‌راص‌من‌أنواع‌الملثية‌ومن‌ثم‌سوا‌يكون‌‌‌‌الملثية‌الشائعة‌مثلما‌عبر

العلامة‌ وهي‌ مادية‌ غير‌ أشياء‌ على‌ هنا‌ ترد‌ إنها‌ إلا‌ الشائعة‌ الملثية‌ الدراسة‌ هذد‌ في‌ لدينا‌

‌. التجارية
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 أهمية البحث ثانيا:  

والرائجة الحاضر‌ الوقت‌ في‌ المهمة‌ المواضيع‌ من‌ التجارية‌ العلامة‌ شديدا‌  بب‌ تعد‌ رواجا‌

التطور‌ال ريع‌في‌كافة‌المجالات‌وظهور‌حقوق‌جديدة.  بب‌هذا‌التطور‌وهي‌الحقوق‌موضوع‌‌

دية‌بل‌يتعداها‌‌لايشمل‌ ح ب‌الحقوق‌الما‌‌اً‌البحث‌مثلما‌أن‌لمفهو ‌الملثية‌الشائعة‌معنى‌واسع

القانون‌المدني‌وهذا‌70/2ح ب‌مفهو ‌المشرع‌العراقي‌في‌المادة) إلى‌الحقوق‌المعنوية‌‌ (‌من‌

البحث‌له‌أهمية‌في‌أنه‌ي لط‌الضوء‌على‌الشيوع‌في‌هذا‌النوع‌من‌الحقوق‌مثلما‌أن‌لموضوع‌

ماليأنش جانب‌ على‌ تنطوي‌ إ ‌ المهمة‌ المواضيع‌ من‌ التجارية‌ العلامة‌ في‌ الشيوع‌ يتمثل‌‌‌‌ة‌

و‌ الأدبي‌ الحق‌ عن‌ الحقوق‌فضلا‌ من‌ ينتج‌ الذي‌ المالي‌ أن‌‌‌‌مثلما المردود‌ الجميع‌ ويعلم‌ نعلم‌

و‌ نماعات‌ من‌ عليها‌ ينطوي‌ لما‌ الشائعة‌ الملثية‌ لي ت‌ هي‌ المثلى‌ قانوني‌‌‌‌إيجاد‌الملثية‌ تنظيم‌

‌تجارية‌‌هم‌في‌تقليل‌النماعات‌بين‌مالثي‌العلامة‌الاللملثية‌الشائعة‌في‌العلامة‌التجارية‌ي 

 : مشكلة البحث ثالثا

تعد‌الملثية‌الفثرية‌من‌المواضيع‌المهمة‌في‌الوقت‌الحاضر‌والرائجة‌رواجا‌شديدا‌  بب‌التطور‌

ال ريع‌في‌كافة‌مجالات‌الحياة‌وظهور‌حقوق‌جديدة‌  بب‌هذا‌التطور‌وهي‌الحقوق‌موضوع‌‌

 البحث‌لذلك‌نجد‌أن‌النتاج‌الفثري‌والمعرفي‌قد‌تربع‌على‌عرش‌كلّ‌الحقوق‌‌

لثية‌الفثرية‌تختلف‌عن‌ملثية‌الأموال‌نوعا‌ما‌لإنها‌لاترد‌على‌شي‌مادي‌بطبيعة‌الحال‌أن‌المو‌

الذهني‌للإن ان‌وهذا‌الإنتاج‌يحتوي‌على‌‌ ترد‌على‌شي‌معنوي‌غير‌ملموس‌وهو‌الإنتاج‌ إنما‌

ه‌‌طريق‌جانبين‌جانب‌أدبي‌وهو‌حق‌صاحب‌العلامة‌التجارية‌وجانب‌مادي‌أو‌مالي‌والذي‌من‌‌

ية‌الحصول‌على‌الارباح‌والفوائد‌المالية‌وهذا‌الحق‌قابل‌للانتقال‌‌ي تطيع‌صاحب‌العلامة‌التجار‌

أكدته‌المادة‌‌‌‌عن‌طريق‌الميراث‌أو‌الوصية‌لورثة‌صاحب‌العلامة‌التجارية‌حال‌وفاته‌وهذا‌ما

نقطع‌شخ ‌عن‌تعاطي‌عمله‌التجاري‌لأي‌سبب‌وترتب‌على‌ لك‌انتقال‌ملثية‌‌إ(‌‌إ ا‌‌18‌/2)

يملثها‌لأكثر‌من‌‌ التي‌ بين‌‌العلامة‌ يفرقها‌ أن‌ فللم جل‌ بينهم‌ تفريقها‌ وأراد‌هؤلاء‌ واحد‌ شخ ‌
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والشروط‌ القيود‌ تراعي‌ أن‌ على‌ فعلا‌ التجاري‌ العمل‌ تعاطيهم‌ لك‌ يثبت‌ الذين‌ الاشخاص‌

‌لذا‌فأنه‌تبرز‌مجموعة‌من‌الت اؤلات‌أهمها:‌والتعديلات‌التي‌يراها‌الم جل‌ كرنا‌فيما‌سبق‌

‌

ب-1 المتعلقة‌ القانونية‌ الأحكا ‌ العلامة‌ماهي‌ على‌ تطبيقها‌ يتعذر‌ التي‌ الشائعة‌ الملثية‌ تنظيم‌

‌؟‌التجارية‌

‌‌؟هل‌تعد‌هذد‌الأحكا ‌مفصلية‌في‌تنظيم‌هذد‌الملثية‌-2

القانونية‌لتنظيم‌أحكا ‌هذد‌الملثية‌أو‌تحتاج‌إلى‌تدرل‌تشريعي‌‌أهل‌يكفي‌ت-3 ويل‌النصوص‌

‌؟‌لتنظيم‌هذد‌الأحكا ‌

 رابعا: هدف البحث 

لتي‌عبر‌عنها‌المشرع‌نوع‌راص‌من‌أنواع‌الملثية‌ومن‌ثم‌سيكون‌لدينا‌في‌‌ان‌الملثية‌الشائعة‌ا

إنها‌ترد‌هنا‌على‌أشياء‌غير‌مادية‌وهي‌العلامة‌‌التجارية‌ومن‌‌‌‌لاإهذد‌الدراسة‌الملثية‌الشائعة‌‌

ثم‌سوا‌تثون‌مالا‌شائعا‌بين‌ورثة‌صاحب‌العلامة‌التجارية‌مثلما‌نعلم‌ويعلم‌الجميع‌أن‌الملثية‌‌

 ت‌هية‌الملثية‌الشائعة‌لما‌ينطوي‌عليها‌من‌نماعات‌لعد ‌وجود‌تنظيم‌قانوني‌‌وإيجاد‌‌المثلى‌لي

تنظيم‌قانوني‌للملثية‌الفثرية‌الشائعة‌في‌كلا‌نوعي‌الحقوق‌ي أهم‌في‌تقليل‌هذد‌النماعات‌ومن‌‌

ت مح‌ ه‌‌ ما‌ وفق‌ على‌ الشيوع‌ على‌ المملوك‌ الفثري‌ الحق‌ مع‌ التعامل‌ كيضية‌ معرفة‌ يجب‌ ثم‌

‌المدنية‌منها‌أو‌القوانين‌الخاصّة‌ الملثية‌الفثرية‌.‌القوانين

كما‌أن‌البحث‌في‌هذا‌الموضوع‌ي هم‌في‌تحديد‌تلك‌الحقوق‌ومعرفتها‌بدقة‌فضلا‌عن‌أنه‌يعد‌‌

دليلا‌للمشرع‌العراقي‌لثي‌يتناول‌الموضوع‌ التشريع‌والتنظيم‌لمواكبة‌التطورات‌القانونية‌في‌هذا‌

‌‌ المجال.‌
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 البحث رابعا: منهج 

اعتمييييييدنا‌الميييييينهج‌التحليلييييييي‌والميييييينهج‌المقييييييارن‌لدراسيييييية‌ومعالجيييييية‌إشييييييكالية‌البحييييييث‌ميييييين‌رييييييلال‌
تحليييييل‌النصييييوص‌القانونييييية‌الخاصيييية‌ العلاميييية‌التجارييييية‌طبقييييا‌لمييييا‌ورد‌فييييي‌التشييييريع‌العراقييييي‌
والتشييييييييريعات‌الأرييييييييرى‌كالتشييييييييريع‌المصييييييييري‌والاسييييييييتدلال‌بييييييييبعض‌النصييييييييوص‌الييييييييواردة‌فييييييييي‌

نا‌ ييييالمنهج‌الوصييييفي‌البيييييان‌مفهييييو ‌العديييييد‌ميييين‌مفيييياهيم‌البحيييييث‌القييييانون‌الفرن ييييي‌‌كمييييا‌اسييييتع
الخاصييييية‌ التعريفيييييات‌عييييين‌العلامييييية‌التجاريييييية‌وبييييييان‌فيميييييا‌ليييييو‌كيييييان‌هنييييياك‌معالجييييية‌تشيييييريعية‌

‌لثل‌مفهو ‌أ ‌أن‌الفقه‌تولى‌مهمة‌سد‌الفراغ‌التشريعي‌في‌تعري ‌هذد‌المفاهيم.

 خامسا: الدراسات السابقة

‌‌‌‌2008د‌‌بيروت‌‌‌د‌‌العارا‌‌دار‌‌د‌‌والصناعية‌‌التجارية‌‌العلامة‌‌ عنوان‌‌الرحيم‌‌عبد‌‌‌دراسة‌ثروت‌(1
‌‌عليها‌‌نصت‌‌التي‌‌التشريعات‌‌‌إن‌‌‌إلا‌‌‌التجارية‌‌العلامة‌‌‌أهمية‌من‌‌ الرغم‌انه‌‌الدراسة‌‌هذد‌من‌‌يتضح

‌‌الفقه‌‌آراء‌من‌لنا‌اتضح‌وقد‌‌والقضاءد‌الفقه‌مهمة‌إطار‌في‌ لك‌‌تركت‌‌وإنما‌لها‌تعري ‌‌تضع‌لم
‌‌التجارية‌‌ العلامة‌‌المقصود‌‌‌إن‌‌القضاء‌‌وأحكا  ‌‌من‌‌‌واسع‌‌قطاع‌‌لدى‌‌المعروفة‌‌العلامة‌‌هي‌

‌تجارية‌‌كعلامة‌حمايتها‌منها‌يطلب‌‌التي‌الدولة‌في‌المعني‌الجمهور

شري ‌‌(2 ‌‌ العنوان‌‌‌علاقتها‌‌في‌‌الانترنت‌‌‌عبر‌‌التجارية‌‌العلامات‌‌‌حماية‌‌د‌‌غنا ‌‌محمد‌‌‌دراسة‌
‌‌والعشرون‌‌‌الثامنة‌‌ال نة‌‌د‌‌الرا ع‌‌العدد‌‌‌د‌‌الحقوق‌‌‌مجلة‌‌في‌‌منشور‌‌ حث‌‌الثانيد‌‌الق م‌‌الالثترونيد

‌.‌2004د‌الثويت‌‌‌د‌دي مبر‌د

‌‌الجمهور‌‌‌قطاع‌‌لدى‌‌العلامة‌‌معرفة‌‌ مدى‌‌يتعلق‌‌الذي‌‌وهو‌‌الشخصي‌المعيار‌‌الدراسة‌‌هذد‌‌تناولت‌
‌‌المجتمع‌‌إلى‌تقد ‌فإ ا‌الخدمة‌أو‌ال لعة‌إليه‌توجه‌لما"‌تبعا‌يختلف‌المعني‌الجمهور‌وان‌المعنيد
‌‌من‌‌‌معينة‌‌طبقة‌‌أو‌‌ف ة‌‌إلى‌‌تقد ‌‌كانت‌‌‌إ ا‌‌أما‌‌عامةد‌‌ صورة‌‌المجتمع‌‌هو‌‌المعني‌‌فالجمهور‌‌ككل

‌.‌المتخصصين‌من‌الف ة‌هذد‌هو‌هنا‌المعني‌فالجمهور‌معين‌مجال‌‌في‌كالمتخصصين‌المجتمع

‌د‌‌الثقافة‌‌دار‌‌د‌‌1ط‌‌د"‌‌ودوليا"‌‌وطنيا‌‌التجارية‌‌العلامات‌‌‌حماية‌‌د‌‌الدين‌‌زين‌‌دراسة‌صلاح‌‌(3
‌‌‌‌2005د‌عمان
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‌يشترط‌‌الذي‌‌الإقليمية‌‌مبدأ‌‌من‌‌استثناء‌‌التجارية‌‌للعلامة‌‌موسعة‌‌حماية‌‌‌كفلت‌‌‌التشريعات‌‌‌إن
‌‌الذي‌‌‌التخص ‌‌‌مبدأ‌‌ومن‌‌الحمايةد‌‌منها‌‌المطلوب‌‌‌الدولة‌‌إقليم‌‌في‌‌م جلة‌‌تثون‌‌‌أن‌‌لحمايتها
‌.المماثلة‌والخدمات‌‌ ال لع‌الحماية‌نطاق‌يحدد‌

‌‌البصائر‌‌‌دار‌‌والمصريد‌‌‌الأردني‌‌القانون‌‌‌فى‌‌‌التجارية‌‌العلامة‌‌‌الأسمرد‌‌سلمان‌‌دراسة‌صلاح‌‌(4
‌‌‌2009د‌بيروت‌‌د

‌‌المتخذة‌‌‌كالأسماء‌‌غيرد‌‌عن‌‌ردمة‌‌أو‌‌كان‌‌سلعة‌‌معين‌‌منتج‌‌يميم‌‌ما‌‌كل‌‌‌هي‌‌‌التجارية‌‌العلامة‌‌ان
‌‌مجموعة‌‌‌أو‌‌البارزة‌‌والنقوش‌‌والرموز‌‌والرسو ‌‌والأرقا ‌‌والحروا‌‌والثلمات‌‌‌والإمضاءات‌"مميما"شكلا
‌المذهل‌‌والتطور‌‌التجارة‌‌عولمة‌‌نتيجة‌‌ظهرت‌‌‌التجارية‌‌والعلامة.‌‌وغيرها"‌‌مميما"‌‌شكلا‌‌تتخذ‌‌‌ألوان
‌‌المعاصرة‌‌‌الاقتصادية‌‌الحياة‌‌في"متميما"دورا‌‌تلعب‌‌‌وهي‌‌‌والإعلان‌‌والدعاية‌‌الاتصال‌‌وسائل‌‌في
‌‌ليميم‌‌‌كافي‌‌رمم‌‌‌فهي‌‌لذلك‌‌المنتجاتد‌‌على‌‌‌توضع‌‌عندما‌‌الم تهلك‌‌انتباد‌‌تثير‌‌ما‌‌أول‌‌فإنها

 البضاعة.‌‌وم تهلك‌العلامة‌مالك‌بين‌اتصال‌وسيلة‌تعد‌‌كما‌الخدمةد‌أو‌ال لعة‌مصدر

 سادسا: هيكلية البحث 

لى‌فصلين‌سبقها‌المقدمة‌تناولنا‌في‌الفصل‌الأول‌:‌ماهية‌الملثية‌الشائعة‌‌عوقد‌تم‌تق يم‌البحث‌‌

في‌العلامة‌التجارية‌وفيه‌المبحث‌الأول‌:‌مفهو ‌الشيوع‌في‌العلامة‌التجارية‌والمبحث‌الثاني‌:‌

الثاني‌‌ القانوني‌للملثية‌الشائعة‌في‌العلامة‌التجارية‌أما‌الفصل‌ القانونية‌‌‌‌فتناولالأساس‌ الآثار‌

لثية‌الشائعة‌في‌العلامة‌التجارية‌وفيه‌المبحث‌الأول‌:‌حقوق‌وواجبات‌الشركاء‌في‌العلامة‌‌للم

التجارية‌الشائعة‌والمبحث‌الثاني‌:‌إنتهاء‌الملثية‌الشائعة‌في‌العلامة‌التجارية‌وآثارد‌ثم‌الخاتمة‌‌

‌.فالمصادر
 


