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‌‌‌ت 

ُُاُحمد  ُُُبربوبيتد ُ ُُالعلمُُُأبوابُُُلند ُُوفتحُُُشددد رُ ُُ منُُلهمندُ أوُُنفسدددُ ُمنُُعرفند ُُمد ُُعلىُللهُُالحمد  ُ

ُُالطيبيُُوآلدُ ُُمحمد ُُخلقدُ ُشدددر أُعلىُوالسددد ُ ُوالصددد ُ ُ ُ  لأمدُُنقطد ُ اُولاُُلعد هُ ُُغد ةدُ ُُلاُُاُكثير 

ُوبرك ت .ُتع لىُاللهُورحم ُالط هرةن

ُُلقبولُ ُُكوم نيُُُجبرُُلطيفُُُال كتورُُُالمسددد عُ ُُسدددت ُ للأ ُُمتن نُالاُُوعظيمُُُالشددد رُُبوافرُُُأتق ُ 

ُُالعلميُُُمعهد ُُفيُُأسدددد تد تيُُُإلىُُالجميدُ ُُوالثند ُ ُالجزةدُ ُُأتقد  ُبد لشددد رُوُرسدددد ليُعلىُشدددرا الإ

ُ.هراستن ُفتر ُطيل ُم من أُالصع بُلت ليلهم ُالعليُلل راس ت

ُُومعلوم تُُُجهُ ُُمنُُنُ ةق موُُلم ُُيُالمحترمُُالمن قشدُ ُُلجن ُُعضد ُ أُُالسد هُ ُُلىإُُموصدوُ ُُوالشد رُ

بُ لشد روالرسد ل ُُُُمسدتوُ ُُتحسديُُعلىُُتقوُ ُُقيم  ُُفيُُالع مليُُُخواتُالأوُُخوُ الإُُجميعُُلىإُُالجزةُ ُُأتق  

ُُوم تبُ ُُالمقد سدددُ ُُالعلوةُ ُُالعتبُ ُُم تب ُُومنهدُ ُُالعد مُ ُُوالم تب تُُُالج مع تُُُمختلفُُُفيُُالعلمي ُُالم تب ت

ُُال وفدُ ُُلجد معد ُُالقد نونُُكليدُ ُُوم تبدُ ُُالعليدُ ُُللد راسددد تُُُالعلميُُُمعهد ُُوم تبدُ ُُالمركزةد ُُال وفد ُُجد معدُ 

ُُخرُ الُأُُالم تبد تُُمنُُوغيرهد ُُبد بدُ ُُلجد معدُ ُُالقد نونُُُكليدُ ُُوم تبدُ ُُالنهرةنُُُلجد معدُ ُُالقد نونُُكليد ُُوم تبدُ 

ُ.الجزا .ُخيرُاللهُجزاهم

ُُوكت بُ ُُهراسديُُكم ُ لإُُالصدع بُُت ليُ ُُفيُُوسد ن نيُُُبج نبيُُوقفُُمنُُك ُُالىُُأتق  ُب لشد رُو

ُ.الع لميُربُللهُرس لي..ُوالحم 

 الباحث ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

 
 
 ستخلص ال



‌‌‌ث 

  ظهرت   ، ( Metaverse)   الميتافيرس   مفهوم   وانتشار   الاصطناعي   الذكاء   تقنيات   تطور   مع 

  نسخ   يمكن   الميتافيرس،   بيئة   ففي .  الرقمية   التجارية   العلامات   بحماية   تتعلق   جديدة   قانونية   تحديات 

  في   الدراسة   هذه   تبحث .  الفكرية   الملكية   حقوق   يهدد   مما   إذن،   دون   استغلالها   أو   التجارية   العلامات 

  مواكبة   في   الحالية   القوانين   كفاية   ومدى   الرقمي   العالم   في   التجارية   للعلامات   المنظم   القانوني   الإطار 

  التجارية   والعلامة   للميتافيرس   العامة   المفاهيم   على   الضوء   تسليط   تم   حيث   التكنولوجية،   التطورات   هذه 

  بيئة   في   التجارية   للعلامات   القانونية   الحماية   توفير   تواجه   التي   القانونية   والتحديات   حكام وال   الرقمية 

  الدولية  أو الاتفاقيات  المقارنة أو   الوطنية   الحالية   التشريعات   تطابق   مدى  تحليل   خلال   من  الميتافيرس، 

  ذلك   الرقمية،   البيئة   على   الحماية   تلك   توفير   في   التقليدية   التجارية   والعلامات   الفكرية   الملكية   قوانين   مثل 

وجود    إلى   يؤدي   مما   الميتافيرس، بيئة    في   التجارية   العلامات   لتغطية   تُسَن   لم   التشريعات   غالبية   أن 

أدت الى    ، للميتافيرس   اللامركزية   الطبيعة   ن أ   لى إ   بالإضافة   القانون،   إنفاذ   في   وصعوبة   قانونية   ثغرات 

  دولية   معايير   إلى   الحاجة   يستدعي   مما   التجارية   العلامات   انتهاكات   عن   المسؤولة   الجهة   تحديد صعوبة  

  البيئات   لتشمل   الحالية   القوانين   تعديل   أو   جديدة   دولية   اتفاقيات   تطوير   في   إسهامها   ضرورة وهي    ، موحدة 

 . الافتراضية 

 ومن بعض النتائج التي تمخضت عنها هده الدراسة هي . 

إنّ النشأة الحقيقة من ناحية التطبيق العملي لمصطلح الميتا فيرس بدأ مع ظهور المنصات 

 التي سمحت للمستعملين بإنشاء عوالم افتراضية والتواصل عبر الإنترنت. . 

ونية إنها بيئة افتراضااااااااااااية  تتميز بيئة الميتافيرس بخصااااااااااااائا عديدة أهمها من الناحية القان 

مشاااتركة ثلاثية البعاد يصااال إليها الناس عبر الإنترنت، وتتميز بيئة الميتافيرس بكونها بيئة تتجاو   

عدم   الحدود الجغرافية ومن الصاااااعوبة معرفة القانون الواجط التطبيق والجهة القضاااااائية المختصاااااة، 

مات التجارية الرقمية في بيئة الميتافيرس،  ووضااااااور الإطار القانوني والتنظيم القانوني الشااااااامل للعلا 



‌‌‌ج 

توجد تطبيقات أو تقنيات إلكترونية رقمية في بعض الدول  مثل الولايات المتحدة لتساااجيل العلامات  

التجارية الرقمية مثل البلوك تشااااااين أو ما يساااااامى بنظام السااااااجل المو ز الإلكتروني اللامركزي عبر  

 الرقمية . الرمو    أو  NFTs تقنيات مثل 

إنّ بيئة الميتافيرس لا تزال غير معروفة لدى العديد من المساااااااتثمرين والمساااااااتهلكين وساااااااو  

 يسبط ذلك عدم معرفة وجهل وغياب للحق في المعلومة والشفافية في حقوقهم وواجباتهم. 

وقد توصالت الدراساة الى بعض المقترحات التي قد يكون لها الدور في الوصاول الى بعض 

 مل من المشرز العراقي اخذها بعين الاعتبار ومنها. الحلول ونأ 

المعدل ليشاامل تنظيم ا قانوني ا    1957لساانة    21تعديل قانون العلامات التجارية العراقي رقم  

ا للعلامة التجارية الرقمية في الميتافيرس،   مناسب ا واضح 

المنظومة  معالجة المشاااااارز العراقي لموضااااااوز الشااااااخصااااااية القانونية للذكاء الاصااااااطناعي في  

وذلك    2012لسااااااانة    78التشاااااااريرية العراقية في قانون التوقيع الإلكتروني والمعاملات الإلكترونية رقم  

من خلال تعديل القانون بإضاااااافة مادة قانونية تعطي للذكاء الاصاااااطناعي ناااااخصاااااية قانونية مساااااتقلة 

 ة في بيئة الميتافيرس. وإمكانية إسناد المسؤولية القانونية له عن حماية العلامة التجارية الرقمي 

تدريط وتأهيل الكوادر الفنية والإدارية العاملين في مكاتط تساااااااااااااجيل الساااااااااااااماء والعلامات  

 التجارية في الغر  التجارية في العراق سواء  المركزية في العاصمة بغداد أو في المحافظات،  

دأ الساااابقية الزمنية تعديل قانون العلامات التجارية العراقي وإضااااافة مادة قانونية لتطبيق مب 

 في التسجيل كما في النظام المريكي، مع إعطاء أولوية للعلامات المسجلة في الواقع الافتراضي. 
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 لقدمة ا 

 الدراسة:التعريف بموضوع  :أولاً 

تقدم الملحوظ لكتروني أو الثورة الرقمية نتيجة الالإ  تصااااااااااالالايُعر  بثورة   يواجه العالم ما

المعلومات والبيانات   المعلومات وما وفرته من إمكانيات هائلة في تبادلو   الاتصااااااااااالفي وسااااااااااائل  

  ومع ما تتمتع به العلامات التجارية اليوم من أهمية كبيرة إلاّ  لها عبر أثير الفضاء الإلكتروني،ونق

  منمة صااااااانازية تميزها  ها تعد أهم عناصااااااار المحل التجاري، فالمُنتعج يضاااااااع على منتجاته علانّ أ

  منوالتاجر يضااااااااااع على البضاااااااااااعة التي يقوم بتو يعها علامة تجارية تميزها  ، المنتجات المماثلة

هذه العلامة التجارية    قترانلافيها    ثقةالسااااااااالع المتشاااااااااابهة لها في الساااااااااوق حيث يوضاااااااااع العميل 

ممارسااااة   ةأو مقدم الخدمولكي يسااااتطيع المُنتعج أو التاجر ،  والصاااانازية في ذهنه بالجودة والإتقان

من أن يحصاااال على  بُ  فلا تخدمها لتميز منتجاته أو خدماته،ساااالطاته على العلامة التي يساااا د أولا  

باكتساااااااب ملكية العلامة  ويكون الحصااااااول على هذا المركز  قانوني سااااااليم يُمكنه من ذلك،  مركز

الإنترنت و معها تطور التجارة الإلكترونية  ومع تطور نبكة  ،  التي حددها القانون  التجارية بالكيفية

التي تحكم تسااااجيل    بساااابط القاعدةو   ،ديدة التي تعر  بأسااااماء المواقعظهرت إحدى الإنااااارات الج

نترنت يعرض على الإكل مشااااروز موقع محدد  لساااابقية في التسااااجيل أصاااابح  الهي هذه العناوين و 

يل المواقع إلى خلق منا عات بين  جتس قد أدىو خدماته لا يشاركه فيه مشروز آخر. فيه منتجاته و 

الجهود من أجل وضااااااااع   تظافرت على ذلك  التجارية و  ومالكي العلامات اقع  مسااااااااجلي أسااااااااماء المو 

 الخاصة.الهياكل عن طريق الهيئات و  او دولي  أوطني على المستوى ال حلول لهذه المنا عات سواء  

 

 :دراسةالموضوع همية أ: اثانيً 



 

(‌‌Metaverse) الميتافيرس رقميا  غير مساااااابوق، حيث أصاااااابحت بيئةيشااااااهد العالم تحولا   

العلامة التجارية   وفي هذا الساااياق تبر   .جتمازيةوالا  قتصااااديةالاتمثل الفضااااء الجديد للتفاعلات  

كأحد أهم الصاااااااول غير الملموساااااااة التي تحتان إلى حماية قانونية متطورة. تكتساااااااط هذه   الرقمية

الدراسااااااااة أهميتها من التحديات الناناااااااائة عن اسااااااااتخدام العلامات التجارية في عالم افتراضااااااااي لا  

ملاءمة التشااااااريعات الحالية لحماية هذه  يعتر  بالحدود الجغرافية، مما يثير تساااااااللات حول مدى 

العلامات من التعديات مثل التقليد أو الاساااتخدام غير المصااارر به. كما أن تزايد الاساااتثمارات في 

الاقتصاااااد الرقمي يجعل من الضااااروري دراسااااة الإطار القانوني الذي يحكم العلامات التجارية في 

 .ي المعاملات الافتراضيةالميتافيرس، لضمان حقوق المالكين وتعزيز الثقة ف

ساااااااس يعد موضااااااوز العلامة التجارية في الميتافيرس من القضااااااايا القانونية  ا الوعلى هذ 

  تقويمالناناااااائة التي تتطلط دراسااااااة متعمقة لمواكبة التحول الرقمي. ومن خلال هذا البحث، ساااااايتم  

الطر القانونية بما  توصااايات لتطوير   وعرض التشاااريعات الحالية لهذا الواقع الجديد،    ملائمةمدى 

 .يضمن حماية فعالة للعلامات التجارية الرقمية

 :الدراسةموضوع ف اهدأ: اثالثً 

في بيئااة   الإطااار القااانوني للعلامااة التجاااريااة الرقميااة تهااد  هااذه الاادراسااااااااااااااااة إلى تحلياال

تحديد   تسااااااااااعى إلىو ، وبيان مدى كفاية القوانين الحالية في مواجهة التحديات الجديدة.  الميتافيرس

الثغرات التشاااااااااااريرية التي قد تؤثر على حماية العلامات التجارية في العالم الافتراضاااااااااااي، واقترار  

حلول قانونية لتطوير النظمة ذات الصالة. بالإضاافة إلى ذلك، تهد  الدراساة إلى توضايح كيفية  

يق مفااهيم الملكياة الفكرياة التقليادياة، مثال دالاسااااااااااااااتخادام الفعليد ودالخلط بين العلامااتد، في تطب

سااااياق رقمي غير مادي. ومن الهدا  الفرزية مقارنة التشااااريعات الوطنية والمقارنة لاسااااتخلا   

 .أفضل الممارسات في هذا المجال



 

 :الدراسةموضوع شكالية إ: ارابعً 

من حقوق الملكية   اجديد    االعلامة التجارية الرقمية تعد نوع  تتمثل مشاااااااكلة الدراساااااااة بكون  

طار البيئة الرقمية )بيئة الميتافيرس( مما يساااااااااااااتوجط معرفة مدى اساااااااااااااتيعاب القواعد إالفكرية في  

القاانونياة التقليادياة في القاانون التجااري لمواكباة هاذا النوز الجادياد من العلاماة التجاارياة من عادماه  

كون مدى ملائمة النظام القانوني بصاااااورته التقليدية مع المساااااتجدات التي  المشاااااكلة سااااات  نّ أبمعنى  

 فرضتها العوالم الافتراضية وفي مقدمتها العلامة التجارية.

هل يمكن للقوانين  ‌:ن إنااااااااااكالية البحث تتمحور حول التسااااااااااالل الرئي إخرى  أي بربارة  أ

وتنبع هاذه  الحاالياة للملكياة الفكرياة أن توفر حمااياة فعاالاة للعلاماات التجاارياة في بيئاة الميتاافيرس 

تحديات، منها طبيعة الميتافيرس اللامركزية والتي تتجاو  الحدود الوطنية،  ال د الإنااااااااااااكالية من عد 

دم وضااااااااااور معايير  مما يصااااااااااعط تحديد الاختصااااااااااا  القضااااااااااائي في حالة النزاعات. كما أن ع

دالاسااااااااااااتخدام التجاري الفعليد للعلامة في العالم الافتراضااااااااااااي يزيد من صااااااااااااعوبة تطبيق القوانين  

الرمو   التقليدية. إضاااااااااافة إلى ذلك، تظهر إناااااااااكاليات جديدة مثل انتهاك العلامات التجارية عبر

ه العوامل تدفع  أو اسااااتنساااااا المنتجات الرقمية دون إذن. كل هذ ‌(NFTs)‌‌غير القابلة للاسااااتبدال

 .إلى إعادة النظر في المنظومة القانونية الحالية

 الدراسة: اهج موضوعمن :اخامسً 

المنهج التحليلي المقارن، حيث يتم تحليل النصاااااااااو  القانونية   تعتمد هذه الدراساااااااااة على

ذات الصااااااااالة بالعلامات التجارية في التشاااااااااريعات الوطنية مثل قانون العلامات التجارية العراقي( 

ساااااو  و ،  ةالقضاااااائيحكام  والالفقهاء  آراءلى إ  بالإضاااااافةالدولية والتشاااااريعات المقارنة  والاتفاقيات  

لرصاااااااااااد التحديات العملية التي تواجه حماية العلامات التجارية في  الوصااااااااااافي ن بالمنهجيساااااااااااتعن

، من خلال جمع كل المعلومات كام قضاااااااااائية ودراساااااااااات ساااااااااابقةالميتافيرس، مع الاساااااااااتعانة بأح



 

خر سااو  يتم الاعتماد  آالفقهية والنصااو  التشااريرية واحكام القضاااء من جانط   والآراءوالبيانات  

حكام محل الدراسة في التشريع  وال والآراءج المقارن الذي يتركز على تحليل النصو  على المنه

  قانونية في النظامين اللاتيني والانكلوالنظمة  لتشاااااااريعات واد من الالعراقي والمصاااااااري مقارنة بعد 

امريكي كلما اتيحت لنا الفرصااااااة في الحصااااااول على نصااااااو  قانونية او اراء فقهية نظرا لحداثة  

 غلط التشريعات العربية.أ الموضوز وعدم وجود مصادر  كافية عنه في 

 :الدراسةموضوع  فرضية: اسادسً 

لتنظيم   القوانين التقليادياة للعلاماات التجاارياة غير كاافياة بمفردهاا تفترض هاذه الادراسااااااااااااااة أن

وحماية العلامات في بيئة الميتافيرس، بساااااابط الطبيعة الخاصااااااة لهذا الفضاااااااء الافتراضااااااي. ومع  

  ر اذلااك، يمكن تطوير هااذه القوانين عبر اعتماااد مفاااهيم جاادياادة مثاال دالوجود الرقمي الفعليد مريااا 

.  للحماية، أو إنشاااء هيئات دولية متخصااصااة لتسااجيل العلامات التجارية الرقمية وتسااوية النزاعات 

أن التكامل بين التشااريعات الوطنية والاتفاقيات الدولية هو الحل المثل لضاامان   تفترض الدراسااةو 

 .حماية فعالة في ظل غياب الحدود الجغرافية في الميتافيرس

 البحثية:سئلة اب :اسابعً 

ا منيثير موضوز الدراسة عد   بحثية يقع في مقدمتها السؤال الرئي  وهو..السئلة لا د 

التنظيم القااانوني للعلامااة التجاااريااة الرقميااة في بيئااة الميتااافيرس  ويتفرز من هااذا   هو  مااا  - 1
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 :الدراسةموضوع هيكلية : تاسعاً

بحث مفهوم العلامة التجارية الرقمية  الول،جاء الفصاال    ،لى فصاالينعتم تقساايم الدراسااة 

  ،ول  مفهوم بيئة الميتافيرس الالمبحث في جاء   ،لى مبحثينعوتم تقساااااااااايمه    ،في بيئة الميتافيرس

وفي المطلط الثاني   ،تم بحث موضااااااااااااوز ماهية الميتافيرس  في المطلط الول ،مطالط   ةفي ثلاث

ماا المبحاث أ،  ميتاافيرسهيكلياة تقنياة الوفي المطلاط الثاالاث تم دراساااااااااااااااة    ،ذاتياة تقنياة الميتاافيرس

، جااء مطاالاط  ةفي ثلاثا ،ي بيئاة الميتاافيرسفتم دراسااااااااااااااة مااهياة العلاماة التجاارياة الرقمياة ف ،الثااني

والمطلط الثاني عن تصاااااانيف    ،بحث موضااااااوز التعريف بالعلامة التجارية الرقمية ،المطلط الول

ة الرقمياااة في بيئاااة  عن دمج العلاماااات التجااااريااا  ،والمطلاااط الثاااالاااث   ،العلاماااات التجاااارياااة الرقمياااة

ثاار القاانونياة للعلاماة التجاارياة الرقمياة في بيئاة  الآفكاان بعنوان   ،ماا الفصاااااااااااااال الثاانيأ،  الميتاافيرس

ث موضاوز تكوين العلامة التجارية  بح ،، جاء المبحث الولوتم تقسايمه على مبحثين  ،لميتافيرسا

نشااااااااااء العلامة التجارية  إعن   ،، حيث كان المطلط الولفي مطلبين  ،ية في بيئة الميتافيرسالرقم

عن تسااااااااااااااجياال العلامااة التجاااريااة الرقميااة في بيئاة    ،والمطلااط الثاااني  ،الرقميااة في بيئااة الميتااافيرس

لى  عوتم تقساااااااااااااايماه   ،ة الرقمياةة التجاارياكاان عن حمااياة العلاما  ،الميتاافيرس، بينماا المبحاث الثااني

وفي المطلاااط   ،حماااايااة العلامااة التجااااريااة الرقمياااة من التقلياااد   ،، بحثناااا في المطلاااط الولمطلبين



 

 ،في حماية العلامة التجارية الرقمية  صاااااااااااطناعيالاالذكاء    ساااااااااااتخداماالمترتبة على    الآثار  ،الثاني

 .ات هم النتائج والمقترحأ وختمنا الدراسة بخاتمة تضمنت 

 


